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Das Literatur-Café im Internet

� Gegründet 1996 von Wolfgang Tischer
gelernter Buchhändler, 1992-1997 EDV-Berater bei KNO (KNV), danach als 
Projektmanager, Dozent und Berater im Internet- und Literatur-Bereich tätig

� Private Initiative mit ehrenamtlichen Mitarbeitern
� Zielgruppe: Literaturbegeisterte, Menschen die gerne lesen und 

schreiben
Aktuell ca. 8.000 Besucher (Visits) täglich und über 1 Mio. Seitenabrufe 
(Pageviews) monatlich (Zahlen vom Dezember 2005)

� Große Menüvielfalt und Angebotsspektrum
Nachrichten, Berichte, Kritiken, Weblog, Podcast, ...

� Ausgezeichnet u.a. mit dem „Alternativen Medienpreis“
� Dienstleister für Verlage und Kommunikationsplattform
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Definition

Podcast
Der Begriff setzt sich zusammen aus dem Namen des populären 
Musikplayer iPod von Apple und dem englischen Wort »broadcast«
(senden/Sendung).

Regelmäßig werden vom Anbieter eines Podcasts Audiodateien 
bereitgestellt, die mittels eines RSS-Feeds und spezieller Programme 
(»Podcatcher«) automatisch auf den Computer oder MP3-Player geladen 
werden können. Download von Einzelfolgen ist auch manuell möglich. 

Ein Podcast wird meist ergänzt um Textinfos und Links auf einer Website 
oder einem Weblog (»Shownotes«).
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Podcasting

� 9 Mio. Deutsche besitzen einen MP3-Player und weitere 4 
Mio. planen eine Anschaffung (Quelle: ACTA 2005)

� Derzeit ca. 1.000 aktive deutschsprachige Podcasts
� Hörer sind im Durchschnitt 29,5 Jahre alt und zu 88,6 % 

männlich
Vergleich: Die Hörer des Literatur-Café-Podcasts sind im 
Durchschnitt 32,6 Jahre alt und zu 78,8% männlich (Quelle: Podcast-
Umfrage Herbst 2005)

� Bei richtiger Konzeption oder Partner geringer 
Produktionsaufwand

� Podcasts sind Marketing-Instrument und (noch?) keine 
Einnahmequelle
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Erfahrung mit dem Podcast des Literatur-Cafés

� Start im Juli 2005 (kurz nach iTunes 4.9)
� Erste Folge bislang 5.000 Downloads
� Aktuelle Folgen haben ca. 2.500 Downloads
� Hohe Medienaufmerksamkeit während der Buchmesse 2005 

aufgrund des „Buchmesse-Podcast“ mit Interviews u.a. mit 
Elke Heidenreich und Roger Willemsen.

� Gewinn des 1. Deutschen-Podcast-Awards im April 2006
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Erfahrung mit dem »Garten der Poesie«

� Start im März 2006
� 12 vertonte Gedichte aus dem Gedichtband »Garten der 

Poesie«, erschienen im Deutschen Taschenbuch Verlag
� Pro Folge zwischen 600 und 1.000 Downloads
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Demnächst online: Der BoDcast

� Start am 6. Juni
� Podcast von Books on Demand, Norderstedt
� Produktion wird komplett vom Literatur-Café übernommen
� Zielgruppe: Autoren und Leser
� Konzept: Information statt Werbung.

Interviews mit Autoren und Herausgebern (z.B. Vito von 
Eichborn, Gründer des Eichborn Verlags)
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Persönliche Einschätzung

� Podcasting ist absolutes Hype-Thema
� Analysen, Berateraussagen und Zukunftsprognosen zum 

Thema erinnern an die Zeiten der New-Economy
� Ein Podcast allein erzielt keine Aufmerksamkeit (mehr)
� Ein Podcast muss eingebunden sein in das allgemeine 

Werbe-, Marketing- und Onlinekonzept
� Ein Podcast als neuer Kanal zur Verbreitung von Werbung 

wird nicht funktionieren
� Informative und/oder unterhaltende Inhalte sind 

entscheidend
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Diskussion und Fragen

Wolfgang Tischer
Das Literatur-Café
Gietmannstraße 40
70565 Stuttgart
Telefon 0711-747577
eMail: tischer@literaturcafe.de


